V.o
wm

S
Mm
SP
Vi 3




« CAPACITACION
PERIODISTICA
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Definir la noticia como un hecho novedoso e informativo: la noticia es el
genero fundamental del periodismo, debe presentar informacion objetiva sin
juicios de valor ni impresiones del periodista. La noticia es elegida segun criterios
gue varian segun el medio y su publico.

Identificar cuando un hecho se transforma en noticia: no todos los hechos son
noticia; la noticiabilidad depende del interés, relevancia y publico. Por ejemplo,
cruzar la calle no es noticia pero las elecciones presidenciales si.

Entender que la noticiabilidad es flexible y adaptable: la noticiabilidad se
encuentra en un espectro variable, con criterios que se ajustan segun el contexto y
el publico al que se dirige la informacion.
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Valores de la noticia

Grado y nivel jerarquico de
los implicados

Impacto sobre la nacion o
interés local

Cantidad de personas
implicadas

Importancia y evolucion
futura
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Preguntas fundamentales del
periodismo

cCuando?
cDonde?
cPor que?

cPara que?
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Identificar los componentes esenciales de una noticia

Titulo, volanta, bajada y epigrafe.
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Entender la funcion de la piramide invertida

La informacion mas importante se ubica al
inicio, seguida de detalles y contexto.
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Géneros Periodisticos: tipos v caracteristicas

GENERO DESCRIPCION CARACTERISTICAS/ESTILOS *fheee
00
e e e
e e e
- o0
CRONICA Narracion cronolégica de hechos Informativa, opinativa o interpretativa £ e
o000
Informativa, de opiniéon, semblanza; estilos
ENTREVISTA Dialogo con uno o mas entrevistados . p. . . .
directo (textual) o indirecto (parafrasis)
REPORTAJE Profundiza y contextualiza con sensibilidad literaria
COLUMNA Escritos breves de interés Informativa, comentario critica o reseia
ARTICULOS Opiniones fundamentales, a veces ensayos breves
EDITORIAL Analisis con posicion politica
COBERTURAS : s .
ESPECIALES Temas no habituales con dedicacion especial
DOCUMENTALES Narracion analitica de sucesos pasados
HISTORICOS P

NOTAS DE COLOR

Enfoque emocional mas que detalles estrictos
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Diferencias entre el Periodismo Institucional y el

Periodismo Tradicional

ASPECTOS PERIODISMO INSTITUCIONAL PERIODISMO TRADICIONAL

OBJETIVO Comunicar acciones y mensajes internosy Difundir hechos externos (sociedad, cultura, deportes)
externos

ENFOQUE Construccion y mantenimiento de imagen Generar suscriptores y audiencia

institucional

LINEA EDITORIAL

Mas control institucional

Diversidad editorial segun empresa

PUBLICO

Interno y externo de la institucion

Publico general y segmentado
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Redes Sociales

Informalidad, brevedad,
emoticones, lenguaje
coloquial. Fomentan la
interaccion y formatos
variados.

TV

Lenguaje formal, estructura
cuidada, comunicacion
unidireccional. Contenido
predefinido, con alcance
masivo.

Portal web

Mezcla de formalidad e
informalidad, optimizacion SEOQ,
multimedia. Combinan formatos
para distintos publicos y

propositos.
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Manual de Estilo en la Redaccion Periodistica

Manual de Estilo

Es un documento que
unifica criterios para
garantizar coherencia y
credibilidad, regulando
lenguaje, redaccion,
ética y formato en el
contenido periodistico.

Regula aspectos clave de
la redaccién

Incluye el control del
lenguaje (tono,
tecnicismos), estructura
de redaccion (titulares,
citas), ética (temas
sensibles, verificacion) y
formato (puntuacion,
abreviaturas, fechas).

Beneficia la calidad
editoria

Asegura consistencia,
profesionalismo y
rilgur etico, a_gilizandn
el trabajo editorial y
defendiendo la
identidad del medio
de comunicacion.

Evita problemas
Sin un manual de

estilo se generan

Inconsistencias,
confusion y crén:lida
ad'y

de autorid
credibilidad en el
medio periodistico.




El uso de la Inteligencia Artificial en el Periodismo

Automatizar Utilizar Fomentar
procesos creativos herramientas capacitacion
histéricos del tecnoldgicas constante a
periodismo avanzadas periodistas
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¢Qué utilizamos en la redaccion de ansl?

Wordpress Word/ WhatsApp  TranscribeME
Documentos

de Google



FAKE NEWS Y REDES SOCIALES

Las fake news son la divulgacion de noticias falsas que provocan un peligroso circulo de
desinformacion.

Las redes sociales, al permitir que los usuarios sean tanto productores como consumidores de
contenido, han facilitado la rapida difusion de material engafoso, falso o fabricado, generando
un circulo vicioso donde una noticia falsa se replica miles de veces en segundos.

El medio digital argentino sugiere:

« Tener cuidado con los mensajes 'reenviados' en WhatsApp.
« Buscar en Google palabras clave del mensaje.

« Comprobar si el periodismo de verificacién ha chequeado el
contenido.

e Si descubres que algo es falso, avisale a quien te lo envid.

« Desconfia de las cadenas que provocan emociones fuertes o
piden ser compartidas urgentemente.
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